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PLOCKA POLITYKA PARKINGOWA
| STREFA PLATNEGO PARKOWANIA

informacja dla mediéw

Ptock, listopada 2015
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Cel konsultaciji spotecznych

» przekazaé informacje na temat:

>
>

gtownych zatozen ,,Polityki parkingowej” dla miasta Ptocka
wstepnej koncepcji Strefy Ptatnego Parkowania (SPP) w Ptocku

» poznac opinie, watpliwosci i sugestie obywateli co do zatozen Polityki parkingowej oraz
wstepnej propozycji SPP

>
>

siine i stabe strony obu projektow
co zmiec, poprawic

» wspolnie z interesariuszami wypracowacé ksztatt ,,Polityki parkingowej” i SPP, w tym postara¢ sie
znalezé odpowiedz na pytania:

>

>
>
>
>
>
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jak odkorkowac i uaktywni¢ Centrum wykorzystujgc do tego ,,Polityke parkingowa”?2
jak usprawnic transport publiczny / komunikacja miejska

jak rozwigzac problemy parkowania na osiedlach w Centrum

jak poprawic tatwos¢ parkowanie na osiedlach poza Cenfrum

jakie sq silne i stabe strony SPP

obywatelska - weryfikacja zatozen SPP




Gtowne grupy interesariuszy

» Mieszkancy
» mieszkancy na terenie planowanej SPP,
» 0soby pracujgce na terenie planowanej SPP,
» mieszkancy Ptocka spoza strefy,
» Rady Osiedli,
» Podmioty gospodarcze
» przedsiebiorcy prowadzgce dziatanie na terenie g
planowanej SPP,

» przedsiebiorcy Ptocka spoza strefy, f”
goscie spoza strefy (przyjezdni spoza miasta) ?’
turysci
NGO-sy
Instytucje i urzedy
Media

vvyvyyvyy
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Przebieg konsultacji spotecznych

lp. Zakres dziatan wg kalendarza
| ETAP KONSULATCJI: informowanie, zbieranie opinii i wnioskéw, partycypacyjne modyfikowanie zatozen

1 Spotkanie informacyjne 29.06

2 Przygotowanie skroconej wersje informacii nt. polityki parkingowej i projektu SPP

3 Zawieszenie prezentacji projektu SPP na stronie www Urzedu i BIP lipiec

4 Informacje dla mediéw 06.-12.2015

5  Mapowanie interesariuszy

Konsultacje internetowe czesé | : ankieta do zgtaszania uwag i wnioskdéw (od 8.09. - 30.10.) adres:

parkowanie@plock.eu sierpien
7 Spotkania konsultacyjne — ,,Obywatelskie budowanie ,,Polityki parkingowej” i zatozeh SPP 02.09-20.09
spotkanie z Radami Osiedli (3.09.), spotkania konsultacyjne (719 .14.09.) 3-14.09.
8  Czas na modyfikacje Polityki parkingoweji wariantéw SPP 21 -25.02.10
9  Spotkanie w formie debaty deliberowanej dla wszystkich zainteresowanych interesariuszy 1.10
10 Czas na modyfikacje zatozen ,Polityki parkingowej” i wariantéw SPP
Il ETAP KONSULATCJI informowanie, zbieranie opinii, ilosciowy pomiar preferencji
. llosciowe badania spoteczne - 400 interesariuszy (mieszkancy z terenu planowanej SPP, 910311
mieszkancy spoza SPP, przedsiebiorcy z planowanej SPP, przedsiebiorcy spoza SPP) ' '
12 Konsultacje internetowe czesé I 9.10-3.11
13 Informacja o wynikach konsultacji, zmianach w projekcie, decyzjach, dalszych dziataniach listopad
14 Przedtozenie rekomendaciji (wraz z wynikami konsultacji spotecznych) Radzie Miasta Ptocka 11/12.2015
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INFORMOWANIE
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Waznym celem konsultacji jest informowanie interesariuszy na temat
przedmiotu konsultaciji, ich przebiegu i wynikow

Informacje o konsultacjach spotecznych byty przykazywane w nastepujgcej formie:

>

>

>

Brand Experience H PLO C K -

publikacje prasowe: 29

audycje radiowe: 3

audycje w TV: 2

za posrednictwem internetu: 13

poprzez rozwieszone w przestrzeni miasta plakaty: 139

na www.plock.eu; www.rozwojmiasta.plock.eu;
www.facebook.com/Andrzej.Nowakowski.Prezydent.Miasta.Plocka regularnie pojawiaty sie ogtoszenia
o konsultacjach

e-maile z zaproszeniem na konsultacje: ok. 700 e-maili

broszury informujgce o gtdownych zatozeniach ,,Polityki parkingowej” i SPP: 5 tys.

Inne (obwieszczenia, spotkania): 24

RAZEM: 5 713 komunikatéw




| ETAP KONSULTACII
INFORMOWANIE | ZBIERANIE OPINI
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Dziatania w ramach | etapu konsultaciji

Liczba uczestnikow

Spotkania i debaty z interesariuszami (8 spotkan) 212

Ankieta internetowa | etap 292

Whnioski e-mail 15
Po pierwszym etapie: 519

Brand Experience H PLO C K n

Liczba opinii, uwag
i wnioskow

390

czesto uzupetniajacych sie
lub podobnych

7 680

35

8 105




Spotkania z interesariuszami

Spotkanie informacyjne 29 czerwca a 2015 otwierajgce konsultacje

! Uczestnicy Wynik spotkania
17 czerwca 2015 Obrady Rady Gospodarczej Poparcie wprowadzenia Polityki Parkingowej wraz ze wskazaniem jak
przy Prezydencie Miasta najszybszego wprowadzenia stref ptatnych parkowania
Ptocka
29 czerwea 2015 Spotkanie publiczne nt. Przedstawienie zatozen. Dyskusja

Polityki Parkingowej

03 wrzesnia 2015 Spotkanie z Rada Poparcie RMO dla wprowadzenia Polityki Parkingowej wraz ze strefg

Mieszkancéw Osiedla Stare Platnego parkowania z uwagami: wydtuZenia czasu bezptatnego
Miasto i Kolegialna parkowania oraz preferencjami dla mieszkancow

7 wrzesnia 2015 Spotkanie publiczne z Przedstawienie Polityki Parkingowej i SPP. Dyskusja
mieszkancami
Ksiaznica Ptocka

14 wrzesnia 2015 Spotkanie publiczne z Przedstawienie Polityki Parkingowej i SPP. Dyskusja
przedsiebiorcami
Dom Darmstadt

18 wrzesnia 2015 Spotkanie ze Poparcie spétdzielni dla wprowadzenia Polityki Parkingowej wraz ze
spotdzielniami strefg plathego parkowania z uwagami: w zakresie wydtuzenia
mieszkaniowymi i bezptatnego parkowania i problemu parkowania za granicami strefy

deweloperami

Debata 1 pazdziernika koniec | etapu konsultacji
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GLOWNE WNIOSKI

ZE SPOTKAN KONSULTACYJNYCH

| KONSULTACJI INTERNETOWYCH
PIERWSZEGO ETAPU POKRYWAJA SIE

szczegotowe podsumowania zostaty zawarte w raportach
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W konsultacjach internetowych | etapu udziat wziety 292 osoby - struktura uczestnikdw konsultacii
internetowych | tury konsultacji intfernetowych byta nastepujgca

Czy posiada Pan/i prawo jazdy? (N=292): Czy posiada Pan/i w swoim gospodarstwie domowym samochéd? (N=292):

Nie | 4%
Nie I 5%

Ple&(N=292): Wiek (N=292):

60 latiwiecej | 5%

mezczyzna - 58%
40-59 1ot [ 35%

25-39 1ot [ 50%

kobieta . 42% 172410t | 9%

mnie niz 17 lat | 1%

Brand Experience

llee 41 1%
3 01 3%
2 I 29%

1 I 43%
odmowa I 20%

Jakie jest Pana/i podstawowe zajecie? (N=292):

Uczenh/student l 8%

Emeryt/ Rencista I 3%

Niepracujgcy zawodowo

bez emerytury lub renty I 2%

= PLOCK



Kazdy z wariantow dziatan w celu poprawy sytuacji pod wzgledem przemieszczania sie w dzielnicach Centrum
Plocka, Stare Miasto, Kolegialna ma swoich zwolennikéw, w tym po 37% popiera wariantl, 36% wariant 3
(uwzgledniajgcy wprowadzenie SPP) i 30% wariant drugi (zrownowazony bez SPP). Ponadto 10% sugeruje inne
rozwigzania.

Pytanie 3.1. Uwzgledniajgc potrzeby zmotoryzowanych i niezmotoryzowanych prosze wskazaé, ktéry z wariantéw powinien zostaé wg
Pana/i zrealizowany, aby poprawié¢ sytuacje pod wzgledem przemieszczania sie i parkowania na terenie osiedli (N=292):

Centrum Ptocka Stare Miasto, Kolegialna

wariant 1: kontynuowanie obecnej polityki
parkingowejwariant 1: kontynuowanie obecnej polityki
parkingowej

37%

wariant 3: zréwnowazony ze Strefa Ptatnego
Parkowaniawariant 3: zréwnowazony ze Strefa Ptatnego
Parkowania

36%

wariant 2: zrbwnowazony bez Strefy Ptatnego
Parkowaniawariant 2: zriéwnowazony bez Strefy Ptatnego
Parkowania

inne rozwigzanie — prosze wpisac ponizej
jakieinne rozwigzanie — prosze wpisa ponizej - 10%
jakie

30%
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Rada Miasta powinna przede wszystkim rozwazy¢é wprowadzenie Strefy Pltatnego Parkowania w
dzielnicy Stare Miasto i Kolegialna

Pytanie 5. Gdyby Rada Miasta podejmowata decyzje o wprowadzeniu Strefy Ptatnego Parkowania w Ptocku to gdzie wg Pana/i nalezy
rozwazy¢ jej wprowadzenie? Prosze podac:(N=112):

stave o I 5
cenrum [ 17.0%

koLeGiaNA [ 12.3%

Tysigclecia I 3.0%

Kochanowskiego I 3,0%
h O e 3 )

& 3
olegialnal] ks
12,3% &
/@
SN

PkN | 1,5%

Podolszyce Potudnie | 0,5%
Podolszyce | 0,5%
Radziwie | 0,5%

Winiary | 0,5%

Inne I 0,9%

= PLOCK
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Ponad potowa badanych uwaza, ze nalezy wprowadzi¢ zmiany we wstepnie proponowanym obszarze Strefy
Ptatnego Parkowania w Ptocku, gtdwnie poprzez zmniejszenie jej obszaru (40,9%), rezygnacje z pomystu (28,8%) lub
rozszerzenie SPP(9,4%). Ponadto cze$S¢ uczestnikdw | etapu konsultacji internetowych proponuje zapewnienie
mieszkancom i pracownikom terenu SPP bezptatnych lub bardzo tanich karnetdw na parkowanie(4,0%) oraz
budowe bezptatnych parkingdw (6,7%) zamiast SPP lub jako jej uzupetnienie.

Pytanie 7. Czy wg Pana/i nalezy wprowadzi¢ Pytanie7a. Jesli nalezy wprowadzié jakies
jakies zmiany co do wstepnie zmiany - to jakie? (N=1643):
proponowanego obszaru Strefy Ptatnego
Parkowania w Ptocku? (N=292):

zgtoszono 148 postulaty zmian, ktére mozna zgrupowac w é kategorii

Tak 559 > IMIEJSZYC ZASIEG STREFY 40,9%
° (najczedciej zmniejszy¢ do Scistego Centrum)

—> IREZYGNOWAC Z POMYStU 28,8%
— ROZSZERZYC OBSZAR SPP 9,4%
Nie 44% 5 BUDOWAC NOWE PARKINGI
| BEZPLATNE MIEJSCA
POSTOJOWE 6,7%
> WPROWADZIC TANIE
ABONAMENTY DLA )
Nie wiem, MIESZKANCOW | PRACOWNIKOW  4,0%
tfrudno 22%
powiedzieé — » |NNE 10,7%
SZCZEGOLY NA KOLEJNYCH STRONACH

v
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66% uczestnikow | etapu konsultacji internetowych spontanicznie wskazato zalety wprowadzenia SPP, a 44% ich
nie wskazato. Najczesciej wymieniane zalety SPP to: zwiekszenie rotacji pojazdéw na obszarze SPP, wiecej
dostepnych miejsc parkingowych, uporzgdkowanie miejsc parkowania, ograniczenie ruchu / liczby samochodéw

w cenfrum.

Pytanie 9: Jakie sq wg Pana/i ZALETY pomystu Strefy Ptatnego Parkowania w Ptocku? (N=292):

zgtoszono 133 zalet, pozytywnych skutkdw wprowadzenia SPP, ktdére mozna zgrupowad w 7 kategorii

wieksza rotacja samochoddw, wiecej wolnych _ 31%
miejsc parkingowych, tatwiejszy dostep do centrum °

SA ZALETY 66% . zmniejszenie ruchu iliczby samochoddw w centrum, _ 12%
wzrost przepustowosci centrum °

brak zalet - zyski dia budzetu miasta - 7%

elementy cenowe (darmowe 45min, abonament dla - 5%
mieszkancow) °

Nie
wskazano 44% poprawa estetyki miasta, udroznienie chodnikdw, - 5%
zalet poprawa porzadku i czystosci °

ekologia, przesiadka do komunikacji miejskiej . 3%

inne - 10%

SZCZEGOLY NA KOLEJNYCH STRONACH

v

= PLOCK
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78% uczestnikow | etapu konsultacji internetowych spontanicznie wskazato wady wprowadzenia SPP, a 22% ich nie
wskazato. Najczesciej wymieniane wady SPP to: optaty traktowane jako niesprawiedliwe, brak dobrych rozwiqgzan
dla pracownikoéw i przedsiebiorcow z terenu SPP (np.. abonamentéw), upadek centrum miasta, zbyt duzy /
niewlasciwy obszar SPP, zattoczenie osiedli przylegtych do SPP, niedopasowane do realiéw zasady korzystania z
SPP (za wysokie optaty za parkowanie i ich wprowadzenie, krétki okres wolny od optat, brak rozwigzan dia
przedsiebiorcow).

Pytanie 10: Jakie sq wg Pana/i WADY/ SLABE STRONY pomystu Strefy Ptainego Parkowania w Ptocku? (N=292):

zgtoszono 179 wad, negatywnych skutkdw wprowadzenia SPP, ktére mozna zgrupowac w 12 kategorii

optaty froktowont_—z jqk_o nifesp.rowiedliwy dodcntkowy podatekii _ 20%
wyciggnie pieniedzy od kierowcow
brak dobrych rozwigzan dla pracownikdéw SPP oraz przedsiebiorcéw _ 16%
niedopasowane do realibw warunki korzystania z SPP _ 14%
wymieranie centrum/ upadek handlu i ustug _ 13%
to zty pomyst, SPP nie jest potrzeba _ 9%
e N 77
22% niedopasowany do realiéw obszar SPP (najczesciej za duzy ) _ 6%

orakwod | 6%

SA WADY 78% —»

Nie wskazano
wad

utrudnienia parkingowe na osiedlach przylegtych do SPP - 4%
brak propozyciji bezptatnych parkingdw i alternatywnych rozwigzan - 3%
koszty wprowadzenia i utrzymania - 2%
Zbyt pdzne wprowadzenie - 2%

SZCZEGOLY NA KOLEJNYCH STRONACH

Brand Experience H PLOCK
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Ponad potowa uczestnikdw (60%) | etapu konsultacji internetowych po przeczytaniv zasad
funkcjonowania SPP uwaza, ze nalezy wprowadzi¢ zmiany lub uzupetnienia w zatozeniach SPP w
Ptocku zawartych w przedstawionej do konsultaciji ,Polityce parkingowej?

Pytanie 11. Czy cos nalezy zmienié¢/ uzupetnié w
zatozeniach Strefy Ptatnego Parkowania w Ptocku
przedstawionych w ,,Polityce parkingowej? (N=292):

Tak

Nie

Nie wiem, trudno
powiedzie¢

Brand Experience

14%

26%

60%

Pytanie12. Co zmieni¢? O co uzupetnié¢
zatozenia SPP? (N=292)

zgtoszono 149 postulatdw zmian, ktére mozna zgrupowac w 10 kategorii

zrezygnowac z wprowadzenia SPP

zweryfikowad zasady dziatania SPP system i wysoko$é
optat

wydtuzy¢ darmowy czas do 30/ 45 / 60 minut

zbudowa¢ racjonalng oferte dla pracujgcych w strefie i
przedsiebiorcéw

zmieni¢ obszar / zasieg SPP ( najczesciej zmniejszy¢ do
Starego Miasta)

budowa bezptatnych parkingdw (wielopoziomowych,
typu parkuj i jedz)

zweryfikowa¢ abonament dla mieszkahcow

inne

zachecanie do korzystania z transportu miejskiego/
rowerowego i tworzenie infrastruktury / zachet

brak zwolnien z optat

— 7.7 %
N 19.1%
I 16.5%
N 14.5%
N 12.5%

I 2%

I 2%

N 5%

B 6%

B 20z

SZCZEGOLY NA KOLEJNYCH STRONACH

v
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W OPRACIU O WNIOSKI ZEBRANE W | ETAPIE
KONSULTACJI WPROWADZONO ZIMIANY DO
ZALOZEN POLITYKI PARKINGOWEJ | POMYSLU SPP

prezentujemy wybrane elementy
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Imiany po pierwszym etapie konsultacji SPP zaproponowane przez wtadze
miasta Plocka [1]

Wariant 1 - przed | etapem konsultacji

W strefie S1 zostaje zmodyfikowana granica do
potudniowej czesci pasa drogowego ulicy Kwiatka. W
ten sposob powstaje strefa S.C. a pozostata czes¢
zostaje przesunigta do S2

Granice strefy
zostaja domkniete od
potudniowej strony
do ulicy Mostowej i
dalej w kierunku
amfiteatru po korone
Skarpy Wislanej

— StrefaA
= StrefaPlatnego Parkowania (SPP)
N SY236 podobizary SPP Lot

/.

Polityka parkingowa Miasta Plocka . Weryfikacja zatozeri w oparciu o proces konsultacji spotecznych. Jacek Terebus, Zastepca Prezydenta Miasta Plocka
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Imiany po pierwszym etapie konsultacji SPP zaproponowane przez wtadze
miasta Ptocka [2]

ropozycja wersja poprzednia

* Proponuje sie nastepujgcy cennik
za parkowanie w SPP:
bezptatnie - pierwsze 15
minut w danym dniu,
2,50 zt. - 1 godzina
parkowania,
3,00 zt. - druga godzina
parkowania,
3,60 zt. - trzecia godzina
parkowania,
2,50 zt. - czwarta i kolejne
godziny parkowania,
*+ Minimalna optata za parkowanie
wynosi ztotowke.

trefa Ptatnego Parkowania - optaty

Propozycja aktualna

Proponuje sie nastepujgcy cennik za
parkowanie w SPP:
bezptatnie - pierwsze 45 minut w danym
dniu,
2,00 zt. - 1 godzina parkowania,
2,40 zt. - druga godzina parkowania,
2,80 zt. - trzecia godzina parkowania,
2,00 zt. - czwarta i kolejne godziny
parkowania,
Minimalna optata za parkowanie wynosi 2 zt.
Bezptatny czas parkowania zawiera sie w
pierwszej godzinie parkowania w SPP.
Godziny funkcjonowania strefy pozostajg bez
zmian 8:00-17:00 (z uwagi na bezptatne 45
minut)

Polityka parkingowa Miasta Ptocka . Weryfikacja zatozer w oparciu o proces konsultacji spotecznych. Jacek Terebus, Zastepca Prezydenta Miasta Ptocka
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Imiany po pierwszym etapie konsultacji SPP zaproponowane przez wtadze
miasta Ptocka [3]

l namenty
e —

4 Abonament mieszkanca Mieszkaniec strefy Pierwszy pojazd za 30 zt rocznie

SPP przy miejscu zamieszkania

Abonament mieszkanca2 Mieszkaniec strefy Drugi pojazd wedtug preferencyjnej
(nowe) SPP stawki

Abonament Ogoélny Kazda osoba Przypisanie do numeru

(nowe) rejestracyjnego — 200 zi.

Abonament ten nie bedzie
obowigzywat w strefie SC

Abonament Ekologiczny Kazda osoba Pojazd elektryczny — stawka 100
(nowe) Zt.

Abonament Koperta Kazda osoba Mozliwos¢é wykupienia miejsca /
(nowe) postojowego dedykowanego w

formie koperty na wytgcznosc¢
wedtug cennika za zajecia pasa

o drogowego zgodnie z Uchwatg Nr
195/XI11/2011,

Polityka parkingowa Miasta Ptocka . Weryfikacja zatozen w oparciu o proces konsultacji spotecznych. Jacek Terebus, Zastepca Prezydenta Miasta Ptocka
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Il ETAP KONSULTACII

POMIAR PREFERENCJI WOBEC
kierunkdw ,,Polityki parkingowej” i SPP
w Ptocku

| zZbieranie opinii uzupetniajgcych
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Dziatania w ramach Il etapu konsultaciji

Spotkania i debaty z interesariuszami (8 spotkan)

Ankieta internetowa | etap
Whnioski e-mail

Po pierwszym etapie:

Ankieta internetowa Il etap

Badanie reprezentatywne

Po pierwszym etapie:

LACINIE:

Liczba uczestnikow

212

292
15

519

50

400

450

Liczba opinii, uwag
i wnioskow

390

czesto uzupetniajacych sie
lub podobnych

7 680

35

8 105

250

8343

8 593
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KLUCZOWE W Il ETAPIE KONSULTACJI BYLY WYNIKI
REPREZENTATYWNYCH BADAN MIESZKANCOW,

PRZEDSIEBIORCéW | INSTYTUCJI Z TERENU PLOCKA
Konsultacje internetowe miaty charakter pomocniczy.
szczegotowe podsumowania zostaly zawarte w raportach
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Metoda realizacji reprezentowanego badania mieszkancéw oraz firm [1]

Badanie zostato przeprowadzone:
» w dniach 12.10.-30.10. 2015

» metodq bezposrednich wywiadéw kwestionariuszowych ,face to face” w domach respondentow
oraz w siedzibach firm

» na tgcznej probie 400 przedstawicieli mieszancéw Ptocka oraz przedstawicieli firm i instytuciji z
terenu miasta Ptocka, ktéra zostata podzielona na nastepujgce podproby:
200 mieszkancow w wieku 18+
100 mieszkancow z terenu planowanej strefy (kierowcy i nie kierowcy),
100 mieszkancow spoza strefy (kierowcy i nie kierowcy),
200 przedstawicieli firm i instytuciji
100 przedsiebiorcow / instytucji z terenu planowanej strefy (poza instytucjami miejskimi),
100 przedsiebiorcow / instytucji spoza strefy.

» losowanie metodq ,,ustalonej sciezki” (random route).

» aby badanie bylo w petni reprezentatywne dla populacji mieszkancoéw i przedsiebiorcéw
dokonano procedury wazenia zebranych wynikéw do struktury populacji mieszkancéw (pod
wzgledem miejsca zamieszkania [za i poza strefq], ptci, wieku, wyksztatcenia, % gospodarstw domowych posiadajgcych samochdd i go
nie posiadajgcych] Ordz przedsiebiorcéw [pod wzgledem lokalizacii (za i poza strefq, liczby zatrudnionych i 4 w opisanych sekciji
PKD 2007].
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Metoda realizacji reprezentowanego badania mieszkancéw oraz firm [2]

» badanie zostato przeprowadzone wg kwestionariuszy przygotowanych przez wykonawce i zatwierdzonych przez
Ileceniodawce

» w frakcie badania pokazano:
» prezentacje dotyczqgca SPP (w zatgczeniu)
» mape pokazujgcqg proponowany zasieg SPP:

Legenda

1
m Strefa “SC™ . strefa contraing

(PP
Strety 90 ( u
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Wynik badania wskazujg, ze w Plock wymagane jest podjecie dziatan w zakresie
poprawy warunkéw przemieszczania sie na jego terenie i likwidacji szeregu
uciqgzliwosci w tym zakresie, bowiem:

wg nastepujgcego % badanych firm iinstytucji z Ptocka Mieszkahcodw Ptocka
N=202 N=200

Ptock to miasto w ktérym:

rosng korki 926% 59%

trudno zaparkowaé w wielu miejscach miasta 92% 59%
trudno zaparkowa¢ w centrum Plocka 1% 72%
e eiscach miedozwolonych 96% 79%
utrudniajgc zycie pieszym 81% 31%

utrudniajgc zycie kierowcom 96% 44%
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Aby zniwelowa¢é te niedogodnosci wtadze miasta Ptocka powinny:

wg nastepujgcego % badanych firm iinstytucji z Ptocka Mieszkahcow Ptocka
N=202 N=200
podiad e i v oo 947 557
rachgcal do komysene 76% 657
rozbudowa¢ sieé $ciezek rowerowych 87% 95%
rozbudowac¢ sie¢ parkingéw rowerowych 70% 55%
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Ogdlnie pomyst wprowadzenia Strefy Plainego Parkowania (SPP) w centrum Plocka
bez podanie zasad jej funkcjonowania ma sowich przeciwnikow i zwolennikow.
Zostal on oceniony zle przez 58% mieszkancow Plocka, a dobrze przez 41%
Przedstawiciele firm i instytucji prowadzqgcy swéj biznes w Ptocku czesciej zle oceniali ten pomyst
(63%) niz dobrze (34%).

Pytanie: W frakcie toczgcych sie konsultacji spotecznych z | 4 B
~Polityki parkingowej” rozwazane sq rézne pomysty na ogol MIESZKANCOW., n=200

usprawnienie poruszania sie po Ptocku, zwiekszenie
przepustowosci, dostepu do centrum miasta oraz

poprawe warunkdw parkowania. Czy wg Panal/i: 58% 41 %
zty pomyst dobry pomyst
o T T
Ocenq pomYSIU WpI'OWCIdzenle plonowénigegPuP, N=100 plonosvsgicéj eSrF’ePrjUNﬂOO
w centrum Ptocka 7% 23% 56% 45,
S.l.refy P'qtnego qukowa nia zty pomyst dobry pomyst zty pomyst dobry pomyst
(SPP)
firm iinstytucji z Plocka, n=202
bez pod(;nmgf opk|sp zasiegu oraz 63% 34%
Zasad jej rtunkcjonowania zly pomyst dobry pomyst
z terenu spoza terenu
planowanej SPP, N=100 planowanej SPP, N=102
(po wazeniu 45) (po wazeniu 147)
89% 1% 55% 42%
zty pomyst dobry pomyst zty pomyst dobry pomyst
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Po zaprezentowaniu uczestnikom badania proponowanych zasad dziatania Strefy Ptatnego
Parkowania (SPP) w centrum Ptocka oceny tego pomystu ze strony mieszkancéw ulegly zmianie
- 55% ocenilo pomyst i zaproponowany obszar SPP dobrze, a 43 % 1ile.
Natomiast wsréd przedsiebiorcdw prowadzgcych swdj biznes w Ptocku i przedstawicieli instytucii
utrzymata sie przewaga zle oceniajgcych pomyst i proponowany obszar SPP nad oceniajgcymi
go dobrze.

Pytanie: ‘W dokumencie ,Polityki parkingowe;j”, k’rqregp OgOI MlESZKANCOW N=200
konsultacje  dotyczg, zarekomendowano  rozwazenie
wproyvodzenlo Strefy Ptatnego Porkowcnm'\{v Ptocku na 43% 55%
terenie pokazanym na mapce (S.C. - linia czerwona ! i
przerywana i $2 do S5 - zielona linia).Czy zaproponowany Z1y pomys dobry pomyst
wstepnie obszar Strefy Platnego Parkowania to wg Pana/i:
z terenu spoza terenu
planowanej SPP, N=100 planowanej SPP, N=100
75% 21% 38% 60%
zty pomyst dobry pomyst zty pomyst dobry pomyst

. firm iinstytucji z Ptocka, n=202

62% 32%
zty pomyst dobry pomyst
z terenu spoza terenu
planowanej SPP, N=100 planowanej SPP, N=102
Legenda (po wazeniu 45) (po wazeniu 147)
e 89% 1% 54% 34%
zty pomyst dobry pomyst zty pomyst dobry pomyst
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Po podaniu warunkéw cenowych za parkowanie oraz doszczegétowieniv zasad funkcjonowania
SPP wsréd mieszkancow Plocka nadal przewazajg dobrze oceniajgcy przedstawione zatozenia
SPP nad oceniajgcymi je zle. Natomiast wsréd przedsiebiorcow prowadzgcych swdj biznes w
Plocku i przedstawicieli instytucji przewazajg zle oceniajgcy przedstawione zatozenia SPP nad
oceniajgcymi je dobrze. W obu przypadkach pewien % badanych sie wacha

Pytanie: Jak Pana/i ocenia zatozenia funkcjonowania Strefa Ptatnego Parkowania w Ptocku?

Wedtug wstepnych zatozen Strefa Ptatnego Parkowania w Ptocku
miataby obowigzywaé w dni powszednie w godzinach 8:00 - 17:00. Aby
spowodowaé wiekszg rotacje pojazddw parkujgcych w  strefie
planowane jest wprowadzenie optat rosngcych przez pierwsze trzy
godziny parkowania. Wstepnie proponowany cennik za parkowanie w
SPP:

o bezptatnie - pierwsze 45 minut w danym dniu
o 2,00z -1 godzina parkowania

o 2,40 zt. - druga godzina parkowania

o 2,80 z. - tfrzecia godzina parkowania

o 2,00 z. - czwarta i kolejne godziny parkowania

o 17,20 zt - koszty parkowania w godzinach 8.00 - 17.00

Bezptatnie w SPP parkowaé bedg mogty osoby niepetnosprawne oraz
stuzby obstugi miasta podczas wykonywania obowigzkdw stuzbowych.
Mieszkancy Strefy (osoby zameldowane na pobyt staty lub czasowy na
obszarze SPP oraz przylegajgcych do jej granic nieruchomosci) mogliby
wykupi¢ abonament za 30 zt rocznie za pierwszy samochdd w
gospodarstwie domowym (o masie do 2,5 tony bedgcego ich
wiasnoscig, wspdtwiasnosciq lub pozostajgcego w ich uzyciu) i na
kolejny samochdéd wedtug stawek preferencyjnych. Abonament
upowazniatby do parkowania na miejscach wyznaczonych na jezdni
lub w zatokach postojowych w okolicach miejsca zamieszkania w
godzinach dziatania Strefy. Ponadto, na jeden lokal mieszkalny
przypada limit jednego "abonamentu mieszkanca" oraz limit jednego
"abonamentu mieszkanca 2'. Przedsiebiorcy prowadzgcy dziatalnosé
na terenie strefy w lokalu, ktérego przynajmniej czes¢ petni funkcje
mieszkalne bedg mogli wykupi¢ abonament na opisanych wyzej
zasadach.

Optata dodatkowa za pozostawienie pojazdu samochodowego w SPP
bez uiszczonej optaty wynositaby 50 zt

Brand Experience

0g6t MIESZKANCOW, n=200
38% 56%

Zle dobrze

z terenu spoza terenu
planowanej SPP, N=100 planowanej SPP, N=100

66% 32% 35% 59%
Zle dobrze Zle dobrze

firm iinstytucji z Ptocka, n=202

56% 36%

Zle dobrze

z terenu spoza terenu
planowanej SPP, N=100 planowanej SPP, N=102
(po wazeniu 45) (po wazeniu 147)
41% 57% 56% 35%
Zle dobrze Zle dobrze
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48% mieszkancow i 46% przedstawicieli firm i instytuciji

potrafi spontanicznie wskazaé¢ zale

ty wprowadzenia SPP.

Ponadto 24% mieszkancdw ich nie wskazato, a 28% w stwierdzito jednoznacznie, ze nie widzi zadnych zalet.
Natomiast w przypadku przedsiebiorcow 17% ich nie wskazato, a 37% stwierdzito jednoznacznie, ze nie widzi

zadnych zalet. Najczesciej wymieniane zalety SPP to:

centrum, zmniejszenie ruchu i zatloczenia w centrum miasta

miejskiej w centrum, zmniejszenie zanieczyszczen spalinami.

firm iinstytucji z Ptocka
N=202

sq zalety
46%
7wigkszenie rotadji, tatwiejsze znalezienie migjsca _ 143
parkingowe go, tatwiejszy dostep do firm i urzedow 3%
poprawa estetyki miasta, uporzgdkowanie chodnikaw, _ 13.8%
miejsc parkingowych '
ograniczenie ruchu samochodéw cenfrum _ 9.7%
zmnigjszenie zanieczyszczeh spalinami _ 2.2%
wiecej dostepnych migjsc parkingowych _ 6,7%
poprawa bezpieczehstwa w centrum . 1.7%

dodatkowy dochdd dla budizetu miasta I 0,5%

inne . 1,2%

Brand Experience

Mieszkanhcdw Ptoc
N=200

sq zalety
48%

mniejszy ruch i zattoczenie centrum / Stardwki

pienigdze/ wptywy do budzetu miasta

rotacja / wiecej migjsc parkingowych i tatwiejsze parkowanie
ogolnie dobry pomyst (szcze gélnie dia Stardwki)

poprawa jakosci przestrzeni migjskiej/ poprawa stanu srodowiska

elementy oferty (bezptatne 45 minut, bezptatne parkowanie dia
niepetnosprawnych, niski abonament i optaty)

wieksze korzystanie z komunikacji miejskie] i tansze bilety
poprawa kultury parkowania

inne

M PL

zwiekszenie rotacji i w efekcie tatwiejsze parkowanie w
(szczegdlnie Stardwki), poprawa jakosci przestrzeni

ka

. 13,8%
R 110%
I 8,9%
N 56%

s 43%

e 56%

N 3.0%

o 28%

9%

OCK




54% mieszkancow i 81% przedstawicieli firm i instytucji potrafi spontanicznie wady zalety wprowadzenia SPP.
Ponadto 21% mieszkancow ich nie wskazato, a 23% spontanicznie wskazato, ze nie ma wad. Natomiast w przypadku
przedsiebiorcéw 3% ich nie wskazato, a 16% spontanicznie wskazato, ze nie ma wad. Najczesciej wymieniane wady
SPP to: optaty / dodatkowe koszty, zbyt mata ilosé miejsc parkingowych na terenie SPP i brak ich przygotowania,
zbyt duzy obszar strefy, uderzenie w handel i ustugi na tym obszarze, brak dobrej oferty dla przedsiebiorcow i

pracownikéw z terenu strefy, koszty stworzenia i utrzymania SPP.

firm iinstytuciji z Ptocka
N=202

sg wady
81%

wysokie optaty za parkowanie  INEEEEEEE 3¢.1%

niesprawiedliwoié i ograniczenie wolnosci | NG 14.0%

utrata Kientéw, wymieranie handlu / ustug w centrum miasta, || G [N 12.7%

zattoczenie ferendw przylegajgeych do SPP i brak migjsc do parkowania
na ich obszarze I .27

brak dobrej oferty dia pracownikéw terenustrefy [N 7.2%
zaproponowane zasady optat ich wysokosé [l 5.7%
koszty wprowadzenia i utrzymania SPP I 45%
zattoczenie chodnikéw, utrudnia dia pieszych [l 2.8%
mata liczba miejsc parkingowych [l 2,6%
za duzy zasiega SPP [l 2.0%
kolejny podatek, obcigzenie dla firm, kidre powinny byé zwolnione z optat | 1,0%

inne W 2.2%
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Mieszkahcodw Ptocka
N=200

sg wady
54%

optaty dia mieszkancow/ dodatkowe koszty dla _ 36,0%
mieszkancow -szczegdlnie biedniejszych !

zbyt mata iloi¢ miejsc parkingowych na terenie
SPP lub ich zfy stan | RAKS

caty pomyst wprowadzenia $PP jest wada [l 5.8%
zbyt duiy obszar strefy . 4,7%
uderzenie w ustugl i handel na fym obszarze . 4.5%

wysokie koszly wprowadzenia i utrzymania . 4,2%

migjsca nie przypisane do mieszkancdw, zbyt I 1.8%
kr6tk czas wolny od optat, ’

hatas || 1.3%

inne ] 1.8%

4 PLOCK




Wiecej informaciji

http://www.plock.eu/pl/polityka_parkingowa.html
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